DODEN | DATORN

1. Dator pd jobbet — intervju

Gor sa har

Vildigt manga vuxna har inte bara en dator hemma som de anvinder
ofta, de har en pa jobbet ocksa. Men, vad anvinder de egentligen sin
dator till och vart tar alla datorerna védgen nér de byts ut? Vilj ut en
vuxen i din ndrhet som har dator pa sitt arbete och ta reda pa fakta.

Bakgrundsfakta

1. Hur gammal dr du? ... ar OO Man 0O Kvinna

2. Var arbeLar AU ...
3. Hur ménga ir ni pa arbetsplatsen? ............ personer

4. Hur ldnge har du arbetat dar? .............. ar

5. Nar borjade du anvinda datorn pa jobbet? ...,

Pedagogiska utgangspunkter 6. Vad anvinder du din dator till pa arbetstid?

Glom inte att

¢ starta med elevernas

férkunskaper
* lyita fram olika perspektiv 7. Nir fick du en ny dator pa arbetet Senast? ...
till exempel lokala, globala,
etiska, da och nutid
o reflektera kritiskt. 8. Varfor behovde du en ny dator? ...
L s s L
9. Vart tog den gamla datorn vigen nir du bytte?
10. Om datorn gick till atervinning, var lamnades den?
11. Om datorn anvinds av nagon annan, vad anvéinds den till?
°
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Efter intervjun

Efter att intervjun dr genomford &r det dags arbeta vidare med resultatet.
Lat eleverna sitta i grupper och dela sitt resultat med varandra. Lat dem
fundera 6ver (och ta reda pa om det behovs):

* P4 vilka olika sitt anvinde de vuxna sina datorer?
Hur anvénder ni datorer i skolan?

° Hur gamla var datorerna som blev utbytta pa arbetsplatserna?
Hur gamla &r skolans datorer?

* Vart tog datorerna vidgen nir de byttes ut?
Vart tar datorerna pa skolan vigen nir de byts ut?

° Varfor &r det bra att atervinna eller ateranvinda datorer?
(Ta giéirna hjilp av faktamaterialet.)

* Har vuxna bra koll pa vad de ska gora
med sadant de inte behover ldngre?

Redovisa resultatet

Redovisa resultatet som en del av ett nyhetsprogram pa TV.
Filma med mobil eller filmkamera om ni har mojlighet.

Ha girna med

* En presentator som presenterar inslaget.

* En reporter som genomfor en kort intervju med
..................................................... som arbetar pa foretaget
..................................................... om vad som hinder nir datorerna byts ut.

Nagra inslag om vad man kan gora med datorer som byts ut.
* En expert som uttalar sig om hur atervinning av datorer bor ga till.

* En presentator som avslutar inslaget.

Rapportera resultatet av vuxenundersokningen och fakta fran
briefingmotet i veckoblad, hemsida eller liknande.
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Reklam som vi ser i tidningar, pa TV, pa internet och affischer
forsoker fa oss att kdpa fler nya saker trots att vi oftast inte
behéver dem. Syftet med denna 6vning &r att arbeta med
reklamens paverkan, men i ett hallbart sammanhang.

2. Reklamfilm

Gor sa har

Titta pa TV-reklam d& och da under en veckas tid.

* Vilka reklaminslag har ni sett som handlar om datorer?

* Vilka mirken dr det som gor reklam?

* Hur forsoker reklamen dvertyga oss om att vi ska kdpa nya datorer?

* Vilka tror ni reklamen vinder sig till i forsta hand?
Kvinnor, mén, ungdomar, barn?

° Finns det ndgot gemensamt i all reklam som handlar om datorer
forutom att de forsoker silja samma typ av produkt?

° Tar nagon reklam upp miljomaissiga fordelar?

Gor en reklamfilm

Gor en egen reklamfilm for dator, mobil eller nagon annan elektronisk
produkt. Ta med minst ett inslag som forsoker dvertyga kunden om
att gora ett mer hallbart elektronikinkop. Spela in filmen med mobilen
eller en annan enkel filmkamera. Om ni vill redigera filmen (det blir
mycket bittre dd), anviand gérna en gratistjinst pa internet eller annat
redigeringsprogram for film (http://jaycut.se).
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3. Reklamens paverkan

Alla paverkas av reklam pa nagot sitt och for att kunna genomskada alla
budskap som séiger “kom och kop” pa olika sitt till oss giller det att veta
lite mer. Med mer kunskap &r det littare att undvika reklamféllorna. Som
medveten konsument kan du ta reda pd mer om hur just du paverkas.

—>> |4s mer har

www.mediasmart.se
www.reklamfabriken.konsumentverket.se
www.tidningeniskolan.se
http://kollakallan.skolutveckling.se

A
HALVA PRISET—XNiNg/

: a\\’(, 4. Kop Mer
R irltt . Gor sa har

® m * Ta med alla reklamblad ni i klassen far hem under en vecka.
© e ' « Dela upp dem i olika kategori Ivi knikpryl
oderover g ela upp dem i olika kategorier som exempelvis mat, teknikprylar,
@® 10000k ® mobler, kldder och skor.

e ® * Undersok vilka knep de anvinder sig av for att fa oss att handla mer.
Klipp ut eller skriv av knepen.

* Klistra upp alla knep inom varje reklamkategori pa ett stort papper.
Skriv "Kop mer” enligt reklamen for ....... ! 1 mitten.

Fundera pa

* Vilka reklamknep dr littare att falla for?

* Finns det nagra reklamknep som inte
visar sanningen om det som séljs?

* Finns det en del knep man anvénder i flera kategorier?
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5. Vart tar avfallet vdgen?

Gor sa har
Undersok tillsammans vad det &r som egentligen hénder med avfallet,

allt ifran datorer till krossat glas. Fran det att ni inte behver det lingre
hemma till dess att det tas om hand.

1. Hur sorteras ert avfall hemma?
2. Vart ska det som inte sopbilen tar hand om?

3. Vilka olika mojligheter till sortering har ni
via er atervinningscentral?

4. Var ska man ldamna gamla datorer och liknande avfall?

5. Det som inte sorteras, vart tar det vigen? Gor ett studiebesok pa er
ndrmaste atervinningsstation. Boka in besoket via kommunen dér ni
bor. Samla pa er fragor att stilla till den som arbetar dir.

Borja garna med

* Vilka &r de vanligaste fragorna ni far av den som slénger avfall?

* Vad tycker ni dr viktigast att veta nir man ska sldnga avfall?

* Vilket avfall sorteras ofta fel?

—>> |4S mer har —

www.stenametall.com
www.ftiab.se
www.avfallssverige.se
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6. Atervinning

Nir vi som konsumenter koper nya elektroniska saker, t ex datorer,
paverkar vart kop mycket mer 4n oss sjédlva. Att ta reda pa mer om vad
som hinder med sakerna fran det att de tillverkas tills de atervinns kan
ge oss nya kunskaper om t ex, material, forpackningar, atervinning och
vad som hénder sedan.

GOr sa har

* Dela in klassen i grupper och 1at dem undersoka en elektronisk
produkt, t ex skrivare, mobiltelefon, dator, DVD-spelare, TV-apparat,
CD-spelare, musikanldggning, i-pod, mp3-spelare eller liknande.

* Besok en affidr som séljer den produkt som ni har valt.

Ta reda pa

Vilka lander kommer de ifran?

Hur kom de till affaren?

Hur &r de férpackade?

Vad behéver jag tdnka pa vid anvandning?

Vad gor jag nar de gar sénder?

Hur ska de atervinnas?
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Diskutera och ta reda pa

¢ Ifrén vilken del av virlden kommer de flesta elektronikprylarna?
Varfor?

* Hur 4r de forpackade? Hur ska forpackningsmaterialet atervinnas?

) * Behovdes det batterier eller annan utrustning till din produkt?
Ravara Hur ska de atervinnas?

* Vad hénder oftast nir elektronikprylar gar sonder?

° Hur atervinns produkterna?
Har de olika prylarna nagot gemensamt eller skiljer de sig at?

Nér elektroniken ar
! slut, vad gor jag da?

/o

Atervinning  Ateranvdndning  Energiatervinning

Anvéndning

—>> |ds mer har —

Om inte affaren kan svara pa
alla era fragor, sk informa-
tionen pa:

www.infos.se
www.fairtradecenter.se
WWW.SOpOr.nu

www.makeitfair.org
(information pa engelska)

www.batteriinsamlingen.se

... eller ring till féretaget som
har tillverkat varan.
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7. Framtidens dator

Man brukar sédga att ’en dator dr aldrig smartare dn den méinniska som
programmerat den”. Om du fick utveckla en dator som skulle passa vl
in 1 en hallbar framtid, hur skulle den datorn vara?

Gor sa har

Rita och beskriv, for hand eller 1 datorn:
* Hur ser det ut?

* Vad kan den gora?

Varfor ér den sa bra?

Varfor skulle alla behova den?

Vilka material har den byggts av?

Hur kan den atervinnas?

Reklamblad

Gor ett reklamblad och en presentation av din dator. Tank pa att du ska
overtyga alla om att det dr just din dator som dr nddvindig i framtiden.

Datorskdrm och mus fran SWEDX som producerar LCD-TV och
datortillbehor inbdddade i miljovinliga material som t ex massivt trd.
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